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صلىكٍت -رابعاًصٍكىغرافٍت -ثالثاًدٌوىغرافٍت -ثانٍاًجغرافٍت -أولًا

 هنطمت

صكانٍت كثافت

هناخ

الضن

الجنش

حٍاتها ودورة الأصرة حجن

الذخل

 الوهنت

التعلٍن

الضىق

الاجتواعٍت الطبمت

الحٍاة نوط

الشخصٍت

الاتجاهاث

الوناصباث

الوضتخذم وضع

الىلاء

الونتج نحى الاتجاه
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عىاهل هىلفٍتهذاخل الشراءهتغٍراث تشغٍلدٌوىغرافٍت
خصائص 

شخصٍت

هنطمت

وضع الاصتخذام بوعذلاث 

 كبٍرة، هتىصطت، أم

هحذودة

تنظٍن عولٍت 

الشراء

الضرعت فً تأهٍن 

الاحتٍاجاث هن 

عذلها

المٍن الوشتركت 

البائع )بٍن 

(والوشتري

التمانتحجن الشركت
المىة هٍكل(هتمذهت أو غٍر هتمذهت) 

اصتخذاهاث الونتج
لأٌت أغراض وهل )

  (هً هتكررة أم لا

الاتجاه نحى 
الوخاطرة

الوىلع
لذراث العوٍل

أم  خذهاث هتعذدة)
(هحذودة

حجن أهر الشراء طبٍعت العلالاث
الىلاء للوىردٌن(التىرٌذ)

صٍاصاث الشراء

هعاٌٍر الشراء

:التالٍت الأصش على وٌتن الونظواث، صىق تجزئتأ-
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:التالٍت الوتطلباث أصاس على وتتن الضىق تجزئت تمٍٍن أ-
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:هً عىاهل ثلاثت التمٍٍن فً ونضتخذم والاختبار، إلٍها التىصل تن التً المطاعاث تمٍٍنب-











:الوىحذ التضىٌك اصتراتٍجٍت1.
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منتج

توزيعسعر

ترويج

T
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